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ANALVZA




ANALVZA

e Skoro polovinu mrtvych v nehodéach zastupuiji Fidici
mladsi 25 let.

e Od roku 2015 patfi mezi nejcastéjsi pricinu nehod
nevénovani se Fizeni vozidla (rozptyleni
pozornosti, distrakce).
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ANALVZA

e Kvantitativni dotaznik se 140 respondenty
doplnény kvalitativnim vyzkumem.

e 85,3 % respondentl priznalo, Ze pouziva telefon
pFi Fizeni.

e Nejcastéji pouzivaji telefon k hovorum. (79,8 %)




ANALVZA

ponl.E_EEHo UVHODNOCUJI
BEZPECNOST SITUACE?

e /kusenost za volantem.
e Logika, pocit, intuice”

e Prehlednost vozovky, mélo aut kolem.

e Vyuzivaji hlasové asistenty a handsfree.



ANALVZA

e V prumeéru trva vytoceni hovoru 5 sekund
e jeden respondent na tuto informaci rekl,
ze tak dlouho to vytaci akorat jeho babicka.

e Za 5 s auto ujede pri rychlosti:
e 50 km/h: 70 m
e 90 km/h: 110 m
e 130 km/h: 180 m

ANALYZA DOSTUPNVCH DAT °%


https://www.notion.so/Eli-ky-hn-zde-ko-anal-zy-c79b8b863a5e46e49c65070eda9e1d19

CILOVA SKUPINA



cILOVA SKUPINA

PRIMARNI CS

e Mladi ridici, ktefri maji pocit, ze pouzivani

mobilu p¥i Fizeni neni problém, protoze se
koukaiji jen chuvili.

SEKUNDARNI CS

e Spolujezdci, ktefi nechaji Fidic¢e pouzivat

telefon pri Fizeni, i kdyz jde o aktivitu, kterou
muzou udélat oni.




cILOVA SKUPINA

PERSONY

Ostrileny ridic za volantem

@ Prepnuti pisnicky, odeslani
textovky, to je pohoda. Ma najeto
a uz si mysli ze vi, kdy si muze
dovolit odvratit zrak od silnice
a pouzit telefon.

Spolujezdec stydlivec

@ Pasivné sedi v auté, necha ridice
nastavovat navigaci, psat sms
a nic nefrekne.
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INSIGHT



INSIGHT

e Ridi¢i pouzivaji telefon, kdyz si jsou
jisti svou jizdou. Vyhodnoti, ze to
je bezpecné a trva to jen chuvili,
ori které se prece nic nemuze stat.

e Chceme poutaveé upozornit fidice,
7e bézné pouzivani telefonu trva delsi
dobu, nez si mysli, a ze i téchto par
sekund nepozornosti muze byt rozhodujicich.
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cIL KAMPANE




ciL KAMPANE

Ridi¢i by méli omezit pouzivani telefonu
pfi fizeni a nechat ho byt.

Nebo alespon poprosit spolujezdce,
aby mu pomohl s neodkladnou aktivitou.
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Chytry telefon, hloupa nehoda
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SDELENI




SDELENI

e Ridi¢i uvidi, jak dlouho trva pouzivani telefonu

pFi Fizeni. Uvédomi si, ze pouhé vytaceni
telefonu muze trvati vice nez 5 sekund.

e Kampan umozni doopravdy se zamyslet
nad svym jednanim za volantem, protoze
divak je pouze nedinnym pozorovatelem.
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KREATIUNI RESENI



KREATIUNI RESENI

Nejprve ukazeme, jak dlouho trva
napriklad vytocit hovor, zménit navigaci
nebo precist a odpovédét na textovku.

!

Tuto aktivitu budeme stopovat.
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KREATIUNI RESENI

Neslo by to jinak?
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KREATIUNI RESENI

Co kdyby ridi¢ misto vytaceni zastavil
u krajnice nebo na benzince a pouzil mobil
odtamtud? Nebo poprosil spolujezdce?

el
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SPOT - VOLANTI

KREATIUNI RESENI

Na obrazek lze kliknout \l/

a spustit spot. /‘


https://www.youtube.com/watch?v=nWsyLyAuZMQ

KREATIUNI RESENI

STO nv B 0 A n D - s P o L u d E z D E c (vSechny zabéry jsou z pohledu prvni osoby - spolujezdce)

Spolujezdec se kouka na cestu. Podiva se na ridice a vidi, Ze je na mobilu.
(Stopky bézi.)

Podiva se zpét na cestu. Pohled zpét na fidic, jehoz chovani ale nijak neokomentuje.



KREATIUNI RESENI



http://http
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KREATIUNI RESENI

STO nv B 0 A n D - s P o L u J E z D E c (vSechny zabéry jsou z pohledu prvni osoby - spolujezdce)

Spolujezdec se kouka na cestu. Podiva se na fidice a vidi, Ze je na mobilu.

Nabidne se, Ze za fidice udéla, co je potieba. Odepisuje na SMS a fidic¢ se tak miize pIné vénovat fFizeni.



KREATIUNI RESENI

Pokud pfi prvni Casti citi divak
napeéti, pak je sdéleni Uspésné.




PROC TO FUNGUJE?




PROC TO FUNGUJE?

e Studie zjistila, ze zobrazeni situace s odpovédnym

7N 7

chovanim bez drastickych zabéru snizi riskantni
rizeni ridice vice, nez reklama zobrazujici nehodu.

ZDROJ °%


https://etsc.eu/belgian-uk-study-positive-messages-encourage-safer-driver-behaviour-more-than-fear-tactics/

STRATEGIE
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KANALY KOMUNIKACE

e Benzinova pumpa
- Cerpaci stojany s displejem

- prostor u kasy a

e Socialni sité = *

- cilena reklama
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CUSTOMER JOURNEY

Ridi¢ narazi na reklamu Pfijde mu zajimava
na internetu. a koukne na ni.
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CUSTOMER JOURNEY

Donutila ho se zamyslet Jesté ten samy den
— opravdu musi pouzivat musi jet natankovat auto.
telefon p¥i fizeni?




STRATEGIE

CUSTOMER JOURNEY

Pfi navstéveé benzinky dostane Pokud chce néco trvalejsiho,

samolepku Nech mé lezet! muze si na strankach MVO
a jako pripominku si ji nalepi objednat obal na telefon.
na telefon.
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METRINKY

e PocCet zobrazeni reklamy

e Proklik na stranky z reklamy s doplniujicimi
informacemi

e Pocet rozdanych samolepek, prodanych obald



ROZPOCET




Produkce videa - zavreni silnice, atd.
Vyroba produktu
Média - socials, youtube

ROZPOCET

250 000 K¢

1 OO OO O K(\f (naklady na kryty se vrati prodejem, zprvu avsak inv

400 000 K¢

CELKEM

750 000 K¢

estice
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