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Mobily za volantem v cCislech




Mobily za volantem v Cislech

« VV CR zakazano od 2002

» Rostouci pocCet zavineni dopravni
nehody
= 10 000 nehod
= 65 umrti
= Skody v hodnoté& 550 mil. K&




Mobily za volantem v Cislech

* Telefon za jizdy = 0,8 promile
« 60% FidiCu bézné pouziva telefon
* Nejvice riskuji lidé do 30 let

* Trest za pouzivani telefonu
= 2 jizdni body
= Pokuta 1000 — 1500 K¢




Mobily za volantem v Cislech

Proc ridiCi pouzivaji telefon za volantem?

I I I l . i

Hudba Fotografie Internet Telefonovani




Analyza cilove skupiny




Analyza cilove skupiny

5966 000
Lidé disponujici ridicskym
prukazem

2 580510
18 — 40 let




Analyza cilove skupiny

Vekova struktura a genderove rozlozeni cilove skupiny

S L

45 % 55 %

Age structure




Analyza cilove skupiny

Socio-ekonomicka analyza
* 40 % cilové skupiny ma alespon 1 dité

Size of residence Socioeconomic structure
B A8+ B A8+
B Al 18-40 with driving B Al 18-40 with driving
licence licence

less than 1-4999 5000-19  20000-99 100000 or
1000 inhabitants 999 999 more
inhabitants inhabitants inhabitants inhabitants A B C1 Cc2 C3 D1 D2 E




Analyza cilove skupiny

Analyza konzumace médii
* Internet — Radio — OOH
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Analyza cilove skupiny

Businessman

* Muz

* Vék: 28 - 40 let

* Auto stredni tridy

» Agresivni styl jizdy

* Nepouziva handsfree

Pro€ pouziva telefon pfi fizeni?

= Pracovni hovory

= E-maily
= Navigace

Nizké povédomi o dusledcich

= Tohle se mi nestane”
= Mam fizeni pod kontrolou®




Analyza cilove skupiny

Insta qirl
. Zena
* Vék: 18 - 27 let
* Auto stredni tridy
* Pasivni styl jizdy
ProC pouziva telefon pfi fFizeni?
= Socialni sité
= Chatovani
= Vlogy / Pfib&hy

Zadné povédomi o dusledcich
= Byt online je pro mé prioritou®
= _Nic Spatného se nemuze stat”




Analyza cilove skupiny

Young gun
 Muz
* Vék: 18 - 29 let
» Agresivni styl jizdy
ProC pouziva telefon pfi fizeni?
Socialni sité
Chatovani

Vlogy / Pribéhy
Navigace

Nezajem o nasledky
= ,Rad porusuji pravidla“
= ,Rad se pohybuji na hrané”




Analyza cilove skupiny

Otec

* Muz

* Vek: 28 - 40 let

* Auto stredni tridy

 Asertivni styl jizdy

* Nepouziva handsfree
ProC pouziva telefon pfi fizeni?

: Chatovani

Volani
Navigace

Nezajem o nasledky

= Tohle se mi nestane® o
= Jezdim pomalu, takze se mi nic nemuze stat”




Komunikacni platforma




Komunikacni platforma

» Odliseni se od kampani na bazi strachu
= Nemyslis, zaplatis!

Duraz na méné zavazné dusledky

Ton hlasu: pratelsky > vazny
Racionalni i emocionalni urovni

Hlavni zprava: ,,vSechno ma svuj ¢as*

= Komunikace skrze pfiklady
= Ddraz na boreni mytu o vyhodach uzivani telefonu za

volantem




Cile kampane




Cile kampane

Zvysit povedomi

Konfrontovat fidice s dusledky

Vytvorit pozitivni priklad

Vétsi odpovédnost ridicu




Medialni strategie




Medialni strategie

Mass media Netradicni formaty




Medialni strategie

Problém:
e-maily, pracovni
hovory béhem fizeni

Zprava:
Pracujme v praci
,Vse ma svij cas”

Problém:
chatovani, pribéhy,
viogy

Zprava:
zustaneme offline

béhem jizdy
,VSe ma svij ¢as“

&H

Problém:
chatovani, pribéhy,
navigace

Zprava:
radéji travit Cas s
prateli nez pfri
autonehodé
,VSe ma svij cas“

Problém:
chatovani,
e-maily, volani,
navigace

Zprava:
radéji travit €as s
rodinou, nez pfri
autonehodé
»,VSe ma svij cas“



Medialni strategie

Medialni mix
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Komunikacni kampan




Businessman

Video spot primarne na stream.cz, aktualné.cz a YouTube

Deélka: 20 sekund
Cil: Poukazat na nebezpeci pouzivani telefonu pfi fizeni

,V§e ma svuj Cas, dokonce i prace”

Storyboard: : ,, Podnikatel fidi své auto, rozhodne se zahajit telefonni hovor se svym obchodnim
partnerem, protoze mu musi neprodlené sdélit nejaké informace. Prestava byt soustredén na fizeni a
drZi volant pouze jednou rukou. Poté, kvuli telefonnimu hovoru, neni schopen reagovat na dopravni
Situaci pred nim a havaruje. Nasledné stoji na chodniku vedle sveho havarovanéeho vozu a znovu vola
sveho obchodniho partnera, ktery nahodou projde okolo nehody. Podnikatel vidi, ze jeho partner
pouZziva handsfree a bezpecéné pokracuje. VOICE OVER - VSe ma svij ¢as. Kooperativa, VIZE 0°



Businessman — online marketing

 Vyuziti interaktivnino bradingu na webech a webovych strankach s
vysokou navstevnosti, které jsou relativni pro nasi cilovou skupinu

* Napr: novinky.cz, aktualne.cz
* Vizualni podoba reklamy by meéla byt v souladu s umbrella platformou

* Cilem této komunikace je ziskani povedomi

.. “NOVA
SKODA SCALA

Dostane vas. Dal.

- Téliban zabil na zdpadé Afghénistanu
sedm policistli
nové radikdl




Businessman — out of home

 Vyuziti velkych billboardu a vizualu v mistech, ktera jsou pro
businessmany vysoce frekventovana (kancelarskych komplexy)

* Naopak bychom se vyhnuli reklame kolem silnic




Businessman - radio

 Kratky, vystizny spot — cca 10 sekund
» Umisteni v ekonomickych rubrikach
 Stanice: Radiozurnal, Impuls

* Celostatni komunikace

bI4mpULS = Radiozurnal

RADIO Cesky rozhlas




Insta girl

* Video spot prevazne na YouTube a Instagramu

e Delka: 20 sekund

* Cil: Ukazat mladym divkam, ze neni nutné chatovat a koukat na
Instagram béhem jizdy, protoze vsechno ma svuj Cas.

Storyboard - ,,Divka ridi své auto, kdyz ji zabzuci telefon polozeny na sedadle spolujezdce. Jeji
oblibena hvézda Instagramu pravé zacina livestream. Hlas v hlavé ji Septa: ,Otevri telefon, o
fohle nemuzes$ prijit®. Ale pak se rozhodne, Ze se na telefon nepodiva. Po nékolika metrech ji
zamrazi. Na chodniku je prave ta instagramova star, ktera streamuje primo z nehody své
zni¢ené auto. VOICE OVER - V$e ma svij ¢as. Kooperativa, VIZE 0*



Instaqirl - influencers

« 2-3 influenceri, kteri budou vytvaret obsah vztahujici se k
nasemu tematu

* Napr. : Veronica Biasiol a Aneta Chovanova
 Obsah: Série instastories, fotek a videi

* Navrhovana temata:
= Fotky nebo videa z auta, kde by zdUraznovali, Ze pouZzivaji mobil pouze po fizeni
= Influencefi by opakovali nas slogan, ,VSechno ma svuj ¢as”

= Hashtag #VSECHNOMASVUJCAS




Instagirl — Out of home

* Vyuziti CLV a guerilla marketingu (konkrétne aqua ads) v
lokalitach, ktere instagirls pravidelne navstevuji

* Napriklad Naplavka

DER
WERBEMARKT




Insta girl - Radio

* Kratky, vystizny spot kolem 10 sekund

* Hlas influencera, ktery by rekl kratkou zpravu se sloganem ,Vsechno
ma svuj cas”

* Radiové stanice: Evropa 2 a Fajn radio

* Celostatni komunikace

EVROPAZ
r—ll




Young gun

* Video spot umisten predevsim na YouTube a socialnich sitich
» Délka: 20 sekund

* Cil: Cilem spotu je ukazat, ze za volantem neni Cas na
pouzivani telefonu.

Storyboard - ,,Kdyz mlady kluk (David) fidi své auto, zaCne chatovat s divkou (Martina), o kterou
ma zajem. Soustredi se spiSe na chatovani nez na fizeni. V okamziku, kdy se podiva na svuj
mobilni telefon, nahle zastavi auto pred nim a David neni schopen rychle reagovat a havaruje.
Pak stoji na chodniku vedle svého havarovaného vozu a nahle vidi mladika (Rolanda), ktery se
také velmi zajima o Martinu, jak projizdi kolem nehody a sméje se Davidovi. Kdyz Roland prijde
k Martiné, omlouva se ji za to, ze ji neodpovedel na zpravu, ,omlouvam se, ridil jsem se a
nemohl jsem Ti odpovédét”. Martina chape a pta se na Davida. Roland odpovi, ze David dnes
neprijde, protoze ma na praci néjakou jinou zabavu.*



Young gun - influencers

- 2 — 3 influenceri, kteri budou vytvaret obsah vztahujici se k
tematu

* Navrhovani influenceri: Leos Mares a Patrik Hezucky

» Navrhovany obsah:
= Série insta prib&hd s tématem dobry chlap vs. Spatny chlap
= LeoS Mares — dobry chlap, nepouziva telefon pfi fizeni
= Patrik Hezucky — Spatny chlap, pouziva telefon pfi fizeni

« Navrhovana témata:

= Patrik se neustale pri fizeni dostava do potizi, protoze pouziva mobilni telefon

= Leos vysveétluje Patrikovi, ze nic z toho by se nestalo, kdyby pouzival telefon az po
skonceni jizdy, protoze ,VSechno ma svuj ¢as”

= Zamerene na mladsi publikum




Young gun — Out of home

* Vizualy odkazujici na nase spoty, billboardy a CVL v mistech
spojenych s touto skupinou lidi

* Napriklad: Centra mest




Young gun - Radio

 Kratky, vystizny spot, cca 10 sekund

 Jeden z influenceru rekne kratkou zpravu se sloganem
,vsechno ma svuj cas”

» Radiove stanice: Evropa 2, Dance Radio
 Celostatni komunikace

R EVROPA2
D) DANCE -—ZC




Otec

* Video spot umisten prevazne na stream.cz, aktualne.cz a
youtube.com

e Delka: 20 sekund

* Cil: Pfipomenout mladym otcum, Ze pouzivani mobilnich
telefonu nestoji za to riziko, protoze jsou odpovéedni za celou
svoji rodinu

Storyboard - ,, Tata jede se svym synem na fotbalovy zapas. Jsou v ¢asoveé tisni a nemohou najit
spravnou cestu. Tata vezme svuj telefon a chce nastavit GPS navigaci, ale jeho syn ho vrati zpét k
fizeni. ,Tati, prosim, soustred’ se na fizeni, ja to nastavim.“ Po chvilce pomalu projizdéji kolem
chlapce z tymu soupere, jehoz tata byl zastaven policii. Je ziejme, Ze otec chlapce je pokutovan za
pouzivani mobilniho telefonu béhem fizeni a nestihne tak zacatek utkani. VOICE OVER - VSe ma
svij ¢as. Kooperativa, VIZE 0*



Otec — online marketing

 Vyuziti interaktivniho bradingu na webech a webovych
strankach s vysokou navstevnosti, ktere jsou relativni pro nasi
cilovou skupinu

» Napr: novinky.cz, aktualne.cz

* Vizualni podoba reklamy by mela byt napojena na spotovou a
zastresujici platformu

* Cilem této komunikace je ziskani povedomi




Otec — Out of home

* Vizualy by mely odkazovat na spot a radi bychom umistily
HyperCubes a bigboardy

* V lokalitach relevantnich pro otce jako jsou velka nakupni
centra Ci kancelarské zony




Otec - Radio

 Kratky, vystizny spot cca 10 sekund
« Stanice: Frekvence 1, Impuls, Radio Blanik
* Celostatni komunikace

1
ﬁ m Frekvence

RADIO




Zdroje

Online:
https://www.mdcr.cz/Media/Media-a-tiskove-zpravy/Mobil-za-volantem-
muze-za-kazdou-ctrnactou-skodu-z
https://www.tyden.cz/rubriky/auta/aktuality/pocet-nehod-ridicu-s-
telefonem-v-ruce-stale-roste 478253.html

Zdroj: Dataanalyzer Q3 and Q4 2018

Obrazky:
https://www.idnes.cz/auto/zpravodajstvi/mobil-za-
volantem-nepozornost-bezpecnost.A180918 094837



https://www.mdcr.cz/Media/Media-a-tiskove-zpravy/Mobil-za-volantem-muze-za-kazdou-ctrnactou-skodu-z
https://www.tyden.cz/rubriky/auta/aktuality/pocet-nehod-ridicu-s-telefonem-v-ruce-stale-roste_478253.html
https://www.idnes.cz/auto/zpravodajstvi/mobil-za-volantem-nepozornost-bezpecnost.A180918_094837_automoto_taj/foto/MBB76170f_mobil.png0
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